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  “very good！”2016 年荷兰国际自有品牌博览会上，一位来自英国某大型商超的

采购商仔细品尝着一种叫“草莓冻果”的食品，饶有兴致的说道，一旁的工作人员则耐心

讲解着该食品的制作流程及营养价值。讲解细致、全面，一时间吸引了诸多参观者及采购

商热切关注的目光！ 

此“草莓冻果”为山东天同食品有限公司互联网品牌“果小懒”旗下产品，自 2015

年上市以来，凭借着独特的包装设计、冰凉清爽的口感让众多消费者对其青睐有加。据了

解，此产品由天同食品研发创新，目前在国内尚属唯一，可谓是水果加工行业的革命性产

品。近几年，天同食品凭借着人无我有的创新精神，积累了大量的国内外客户，同时，也

频频在各大知名展会上大放异彩。 

 

本次天同食品所参加的位于荷兰阿姆斯特丹的国际自有品牌博览会，是国际规模最大、

参展人数最多的国际自有品牌博览会。据相关资料显示，2015 年有来自 70 多个国家和地

区近 3000 多个参展企业，超过 11000 观展人次，更有来自世界著名连锁大型超市和百货
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商场（法国家乐福 Carrefour、欧尚 Auchan、勒克莱尔 Leclerc,英国特易购 Tesco 等）

的采购商前来现场洽谈业务，而此展会也是我国商务部重点推荐的境外展会之一。 

  天同食品能够参加此展会，与其国际市场的开拓及自主品牌的创建密不可分！ 

  天同食品是国内水果加工品研发生产企业中较早开拓国际市场的企业。2003 年始，

天同食品凭借为知名品牌厂家定制生产加工水果产品，与欧美、日本、德国等发达国家各

大知名商超、连锁卖场及餐饮加工业客户建立了长期密切合作关系。同时，伴随天同食品

对产品质量的严格控制和生产技术的不断升级，天同食品产品得到了众多国际顶尖品牌的

青睐。 

 

天同食品是业界自主品牌创建者之一。2012 年，天同食品成功创建自有品牌“天同

时代”；2015 年，天同食品又分别创建线上品牌“果小懒”和线下品牌“缤果时代”。

结合时代需求、产品特色与消费者心理，挖掘出品牌独有的价值，让天同食品的品牌创建

之路越走越顺，而自主品牌的发展也让天同在不断提高代加工水平之余，实现了更多企业

价值。 

  产品质量的不断提升、自主品牌影响力的传播让天同食品的国际化市场格局迅速打开！

此次参加国际自有品牌展，便是天同食品强劲实力的有力见证。实际上，近年来，天同受



邀参加的国际各大知名展会、论坛交流会议不计其数。而天同积极实施“走出去”战略，

也让产品与品牌在国际市场上快速传播，提升了天同食品在国际水果加工行业的影响力和

话语权。 

  “伴随着营销模式的逐渐升级，展会的优势也愈加明显。在展会上将产品优势全方位

展现，聚焦更多的目标客户人群，十分有利于品牌的宣传与推广。”自有品牌博览会现场，

天同食品贸易部蒋经理说道。 

  好酒不怕巷子深的时代早已过去，在如今激烈的市场竞争中，只有不断宣传才能让客

户，让消费者见识到你的“真金”。通过展会平台，天同食品不仅充分地将品牌形象及产

品优势全方位展现，更拓宽了眼界，学习到了先进经验，引进了先进生产技术，为不断提

升企业实力打下了坚实基础。不仅如此，随着品牌知名度的逐渐提升，天同食品在展会中

受到越来越多的追捧，现场成单率屡破新高。天同食品表示，接下来，将继续加快“走出

去”步伐，更加重视起品牌宣传及推广工作，在更多优质平台绽放！ 
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