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罐頭上市公司天同食品積極應對市場變化 

水果罐頭一直都是消費者認可度較高的一類產品，近幾年隨著經濟的發展也湧現出一批像罐

頭上市公司天同食品這樣的水果罐頭知名企業。當然，從消費者層面來說，消費習慣也在潛

移默化中一定程度的影響著罐頭市場的發展，為這些罐頭加工企業增加了不少的挑戰。 

消費者對於水果罐頭的需求變化具體表現分為以下幾點： 

一、小眾品種受關注程度不斷提高 

橘子和黃桃一直都是國內水果罐頭表現最為優異的兩個品類，尤以黃桃為最。究其原因，是

因為黃桃在加工後無論是顏色還是口感、形狀較新鮮黃桃都更加具有誘惑力。但最近今年，

隨著互聯網的發展，山楂罐頭、草莓罐頭等一些比較小眾的品類也越來越受到消費者尤其是

女性消費者的偏愛。 

二、小瓶型包裝逐漸受到消費者喜愛 

改革開放初期，罐頭產品更多的是一種家庭消費，因此多以大瓶規格為主，但是傳統的 700G、

800G等在開啟後無法一次吃完，在滿足單人消費方面存在嚴重不足。於是，越來越多的消費

者傾向于便於攜帶的小瓶型罐頭。 

三、產品個性化 

隨著移動互聯時代的到來，個性化、娛樂化體現在生活的各方各面，對於產品名稱與產品外

形，也都與過去有了不一樣的追求。年輕人追逐個性，除產品本身的品質，對於品牌給予產

品的附加內涵也更為看重。 

為應對消費者需求的不斷變化，天同食品做出積極應對。其根據不同渠道、不同消費群體推

出的多個自主品牌，精准定位目標群體，受到消費者的一致好評。如“天同時代”推出的葡萄

罐頭、枇杷罐頭等十多種罐頭類別，滿足了各種口味喜好的消費者的需求。而電商品牌“果小

懶”，在包裝設計與文案上更加文藝、時尚，規格也是採用小巧包裝，更加貼合年輕一代的消

費心理，增加了消費者對於品牌與產品的認同感。天同食品做出的這些改變，很大程度的刺

激了消費者的消費神經，銷量更是節節攀升。 

隨著社會的不斷發展，任何行業都不會是一成不變的，能否順應時代，做出改變，是企業平

穩發展的關鍵。罐頭上市公司天同食品以產品質量為根本積極應對市場變化，必將在未來取

得更大的成就。 
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水果罐頭知名品牌天同食品 搶佔水果罐頭增長紅利 

說起水果罐頭，各位肯定都不陌生，它是我國罐頭食品市場當中最大的一個品類，也是在消

費者心中認知度較高、市場競爭較為激烈的罐頭食品品類。以近幾年水果罐頭的銷售情況來

看，我國的罐頭市場走勢一路高漲，年銷售額突破千萬的品牌不在少數。其中，水果罐頭知

名品牌天同食品以優秀的產品品質，在潛力巨大的水果罐頭市場厚積薄發，受到行業及消費

者的一致好評。 

山東天同食品有限公司成立於 2003 年 1 月，是水果產品重點出口廠家之一，產品遠銷加拿

大、美國、英國、德國、法國、新西蘭、日本、南非、荷蘭、烏克蘭及馬來西亞等數十個國

家。不僅如此，天同食品先後被評為食品衛生等級 A 級單位、山東省農業產業化重點龍頭企

業、中國罐頭行業最具發展活力與潛質企業、中國質量誠信企業、“三同”工程首批上線企業、

中國食品企業社會責任百強企業、中國罐頭十強企業、福布斯中國上市潛力企業等。 

多項榮譽加身，又遠銷海外多年的天同食品，在國內市場表現依舊搶眼。天同食品現有“果小

懶”、“繽果時代”、“天同時代”等多個水果罐頭自主品牌。其通過多年的出口經驗帶動國內品

牌的銷售，所有產品均採用“三同標準”，國內銷售產品與出口產品在同一生產線，按照相同

的標準，擁有同樣的產品質量。優秀的品質，使得天同食品在日益激烈的行業競爭中始終保

持自身特色和領先優勢，目前旗下的多個自有品牌已經銷售到二十多個省、市、自治區。 

天同食品多年來著力打造的多個水果罐頭知名品牌，在不同渠道都已有了非常驕人的成績，

在出口食品企業還大都為代工型企業，缺少知名的自主品牌和銷售渠道的背景下，贏得了先

機，搶佔了水果罐頭行業的增長紅利。 
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天同食品凝聚品牌力 打造多個水果罐頭知名品牌 

最近幾年，我國水果罐頭產業在數量、品種、技術、企業、市場等各方面都有著強勢增長，

而隨著行業的不斷發展，也已經形成了山東天同食品有限公司等一批領軍企業。這其中，企

業越來越重視品牌的力量，是行業快速發展的重要原因。 

以天同食品為例，作為一家水果產品重點出口廠家，天同食品積極適應海外市場，開發出許

多新品種和新包裝，遠銷歐美數十個國家，產品質量有保證，獲得了業內的一致好評。而在

國內，罐頭市場卻有著一些問題。比如在日益增長的市場需求下，內銷市場空間一直被各地

興起的小作坊式罐頭工廠所佔據，造成各種假冒偽劣的罐頭橫行一時，這種現象嚴重損害了

罐頭產品在國內消費市場的形象和聲譽。再加上罐頭產品附加值不高，又缺乏自主品牌，導

致罐頭產品在國內市場的利潤空間非常狹小。 

因此，要想在激烈的行業競爭中搶得先機，著力打造自主品牌勢在必行。天同食品以線下、

線上等多渠道，根據不同消費群體，打造了“果小懶”、“天同時代”、“繽果時代”等自主品牌。

並依靠多年的水果罐頭出口經驗，對鮮果來源、生產環境、技術標準、管理體系等都有著嚴

格的要求。國內銷售的產品與出口產品一直採用同線、同標、同質的“三同標準”，保證了國

內銷售產品的質量，為消費者提供了安全可靠並滿足需要的高品質產品。 

優秀的產品品質和精准的品牌定位，使得天同食品所打造的幾個重點品牌均受到了消費者的

一致好評。其中以線上限售為主的果小懶系列，更是月均銷量過萬，成為當下最受年輕人歡

迎的水果罐頭品牌之一。 

相信隨著時間的推移，天同食品的品牌力還將進一步加強，為罐頭行業的發展貢獻自己的一

份力量。 




