
公司新聞 

| 2019-02-19 | 中國食品網 

http://www.cnfood.com/news/show-304074.html 
新營銷時代，山東水果罐頭廠家迎來發展新契機 

新營銷時代下，山東水果罐頭廠家如何在高度競爭中保持著銷售上漲態勢是很多 CMO 和營

銷專家當前最關注的問題。作為山東水果罐頭廠家之一的天同食品卻從中脫穎而出。不僅銷

量年年攀升，更是在新營銷時代順利提升了品牌價值。得到市場和消費者的更多認可。那麼

天同食品如何做到的呢？ 

山東是水果種植大省，因此山東水果罐頭廠家很多。天同食品就是其中發展比較好的，不僅

品牌號召力越來越響亮，公司銷量更是連續快速增長。而且天同食品在 2015 年成為上市企

業。更加說明天同食品的企業實力。在新營銷時代更加重視品牌內核，天同食品一路領先，

迎來發展新契機。那麼天同食品是如何在新營銷時代進行了品牌營銷，從而實現利潤最大化

的呢？ 

首先，因為山東水果罐頭廠家很多，所有競爭也十分激烈。但是天同食品一方面用高質量，

高標準要自己生產，另一方面更是重視品牌形象。尤其是推出的果小懶時尚罐頭系列更是迎

合了都市白領，獨立女性等形象定位，從而讓罐頭產品形象更豐富，更立體，面對的受眾也

更加專注。 

其次，作為山東水果罐頭廠家的天同食品注重發揮企業本身的資源和優勢。不斷地改良生產

工藝，提高生產技術。讓罐頭產品的口感更加貼近現代人的需求。因此跑贏了更多地山東水

果罐頭廠家。 

第三，很多山東水果罐頭廠家更加重視品牌 IP 營銷的。這一點上天同食品一直走在營銷的前

沿。不管是天同食品還是果小懶等產品形象，都是在將水果罐頭的品牌形象 IP 化。在過去的

營銷傳統中，一般強調產品功能、品牌理念、內容為王。而在 2016 年開始，品牌 IP 化則成

為了流行趨勢。 

在新營銷時代下，抓住市場發展的風口是山東水果罐頭廠家在高度競爭中獲得發展的機會。

以產品為本，創新產品，思考並學習更多新型營銷方式，通過各種渠道讓目標市場和消費者

注意到品牌，從而產生購買的欲望。這是天同食品互聯網營銷的主要思路。 




